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Kleine Anfrage 2876

der Abgeordneten Stefan Kammerling und Alexander Vogt SPD

Social-Media-Aktivitat der Landesregierung

Fur Unternehmen und Marken hat sich Social-Media-Werbung in den letzten Jahren als
Marketing-Instrument durchgesetzt. Soziale Medien sind fester Bestandteil des Alltags vieler
Menschen und haben daher eine entsprechend groRe Reichweite. Darlber hinaus bieten
sogenannte ,Social Ads“ Werbetreibenden sehr viele Moglichkeiten, gerade in Hinblick auf die
Absprache der Zielgruppe oder der Auswertung von Werbekampagnen.

Vor diesem Hintergrund fragen wir die Landesregierung:

1.  Wie viele ,Likes" und ,Follower‘ bzw. ,Abonnenten® und Fanzahlen haben jeweils die
Seiten der Ministerien und der ihnen unterstellten Landesbehérden auf den von ihnen
aktiv genutzten sozialen Netzwerken? (Bitte nach Ministerien und sozialen Netzwerken
aufschlisseln)

2. Wie haben sich diese Zahlen in den letzten drei Jahren jeweils entwickelt?

3. Wie viele ,Posts” wurden in den letzten drei Jahren monatlich durchschnittlich in den
einzelnen Kanalen abgesetzt? (Bitte jeweils nach Ministerium/Behdrde und sozialen

Netzwerken aufschliisseln)

4.  Wie viele Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter (gegliedert nach Ministerien und jeweiligen
Behdrden) sind mit den entsprechenden Aktivitaten in sozialen Netzwerken betraut?

5.  Wie hoch waren die eingesetzten Mittel fir bezahlte Werbung in sozialen Netzwerken
(z.B. Facebook-Werbeanzeigen u.a., gegliedert nach Jahr und entsprechender Stelle)?
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